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คณะวิทยาการสื่อสาร 
สาขาวิชานิเทศศาสตร 

 
870-102                                                                     3(3-0-6) 
นิเทศศาสตรเบื้องตน 
(Introduction to Communication Arts)   
 แน ว คิ ด พื้ น ฐ า น ข อ ง ก า ร สื่ อ ส า ร แ ล ะ ก า ร
สื่อสารมวลชน วัตถุประสงคและประเภทของการสื่อสาร 
กระบวนการและองคประกอบการสื่อสาร ปจจัยทางสังคมที่
มีอิทธิพลตอองคประกอบการสื่อสาร เทคโนโลยีการสื่อสาร 
อิทธิพลของสื่อตอผูรับสาร   
 Fundamental concepts of communication and 
mass communication; communication purposes and forms, 
communication process and components; social factors 
affecting communication components; communication 
technology and media effects on audiences   
   
870-103                                                                    3(3-0-6) 
วาทนิเทศ  
(Speech Communication)     
 หลักการ ความสําคัญ องคประกอบและประเภท
ของการพูด การเตรียมการพูด การพูดในที่สาธารณะรูปแบบ
ตางๆ  ไดแก  การพูดเลา เรื่อง  การพูดโนมนาวใจ  การ
สัมภาษณ การประชุม การอภิปราย และการโตวาที การฝก
วิเคราะห วิจารณและการประเมินผล    
 Principles significance, components and forms of 
speech communication; speech preparation; public speaking 
of different forms: storytelling, persuasion, interview, 
meeting, discussion and  debate; practice of analysis, 
critique and evaluation   
 
 
 
 
   

870-200                                           ไมนับหนวยกิต (2 คาบ) 
ภาษาอังกฤษหรรษา 1 
(English for Fun I)   
 คํ าศัพท พ้ืนฐาน  บทสนทนา เรื่ อ งต า ง  ๆ  ใน
ชีวิตประจําวัน เชน การซื้อของ อาหาร กีฬา และบันเทิง การ
อานขอความสั้น เชน ปาย ประกาศ ฉลากสินคา    
 Basic vocabulary; everyday dialogues on various 
topics: shopping, food, sports, and entertainment; reading of 
short messages: signs, announcements, product labels 
No credits earned, 80% attendance required. Performance 
appraisal using S and U  
   
870-201                                                                    3(3-0-6) 
ทฤษฎีการสื่อสาร 
(Communication Theory)  
 การกอตัว บริบทสังคมและพัฒนาการของทฤษฎี
การสื่อสาร แนวคิดและ แนวทางการศึกษาของสํานักคิดตาง 
ๆ  ทฤษฎี  การนํ าทฤษฎีมาประยุกต ใช ในการอธิบาย
ปรากฏการณทางสังคม   
 Formation, social context and development of 
communication theories; concepts and approaches of 
Schools of Thought; theories; theory application to social 
phenomena  
   
870-202                                                                    3(3-0-6) 
สื่อมวลชนกับสังคม 
(Mass Media and Society)   
 ความสัมพันธของสื่อมวลชนกับสังคม บทบาท 
อิทธิพลและผลกระทบของสังคมและสื่อมวลชน ที่มีผลตอ
บุคคล กลุม สถาบันทางสังคม และสังคม หนาที่และความ
รับผิดชอบของสื่อมวลชน การวิเคราะหปจจัยและเงื่อนไข



ทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรมตอการทํางาน
ของสื่อมวลชน  การควบคุมสื่อมวลชน   
 Relationship between mass media and society; 
roles, influences and impacts of society and mass media on 
individuals, groups, social institutions and society; mass 
media functions and responsibility; analysis of factors and 
conditions of socio - economics, politics and culture on 
mass media professional practice; media regulations  
   
870-203                                                                    3(3-0-6) 
การประชาสัมพันธและการโฆษณาเบื้องตน 
(Introduction to Public Relations and Advertising)  
 ความหมาย  ความสําคัญ  และบทบาทของการ
ประชาสัมพันธและการโฆษณา กระบวนการประชาสัมพันธ
และการโฆษณา กลุมเปาหมาย การเลือกใชเครื่องมือเพื่อการ
ประชาสัมพันธ และการโฆษณา  การ เขี ยน เพื่ อการ
ประชาสัมพันธและการโฆษณา จรรยาบรรณวิชาชีพ  

Definition, significance and roles of public 
relations and advertising; public relations and advertising 
process; target groups; tool selection for public relations 
and advertising; public relations and copy writing; code of 
conduct and ethics  
   
870-204                                                                    3(3-0-6) 
ภาษาอังกฤษสําหรับการสื่อสารมวลชน 1  
(English for Mass Communication I)   
 ทักษะการฟงและการพูด การฟงเพื่อจับใจความ
สําคัญและรายละเอียดจากสื่อมวลชนประเภทตางๆ เชน ขาว 
บทสนทนา และขอความโฆษณา การพูดเพื่อแสดงความ
คิดเห็น คําศัพทสําหรับการสื่อสารมวลชน  
 Listening and speaking skills; listening for main 
ideas and details in mass media: news, conversations, and 
advertising messages; speaking to express opinions; 
vocabulary in mass communication  
 
 
 
 
   

870-205                                                                    3(3-0-6) 
การเขียนขาวและรายงานขาวเบื้องตน 
(Introduction to News Writing and Reporting)  
 หลักการเขียนและการรายงานขาวประเภทตางๆ 
การประเมินคุณคาขาว กระบวนการสื่อขาว การวิเคราะห
วิจารณขาว เทคนิคการหาขาว การสัมภาษณ การเขาถึง
แหลงขาว  ความสัมพันธของขาวและภาพขาว  การฝก
ปฏิบัติการเขียนและรายงานขาวบนพื้นฐานจริยธรรมและ
จรรยาบรรณทางวิชาชีพ  
 Principles of news writing and reporting of 
different forms; news value assessment; news reporting 
process; news analysis and critique; news finding 
techniques; interviews; access to news sources; relation 
between news stories and photographs; practice of news 
writing and reporting under code of conduct and ethics  
   
870-210                                                                    3(2-2-5) 
การถายภาพเพื่อการสื่อสารมวลชน 
(Photography for Mass Communication)   
 หลักการและเทคนิคการถายภาพ การทํางานของ
กลองถายภาพและอุปกรณตาง ๆ วิธีการถายภาพ การผลิต
ภาพเพื่องานสื่อสารมวลชนประเภทตาง ๆ การประเมิน
คุณคาภาพเพื่อสื่อความหมายในงานสื่อมวลชน จริยธรรม
และจรรยาบรรณทางวิชาชีพ   
 Photographic principles and techniques; functions 
of single lens reflex camera and equipment; photographic 
methodology: applications in mass communication 
purposes; photographic assessment; code of conduct and 
ethics   
   
870-211                                                                    3(2-2-5) 
การผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงเบื้องตน 
(Introduction to Radio Program Production)   
 หลักการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงทั้งแบบ
สากลและแบบทองถิ่น หลักการประกาศ เทคนิคการเปนผู
ประกาศ และผูดําเนินรายการ รูปแบบและองคประกอบของ
บทวิทยุกระจายเสียง การผลิตรายการประเภทตางๆ เชน ขาว 
สารคดี นิตยสารทางอากาศ สัมภาษณ สนทนา เพลง และการ
ผลิตสปอต   



Principles of radio program production and 
broadcasting in universal and folk forms; techniques of 
announcer and moderator; forms and components of radio 
scripts; production of different radio programs: news, 
documentary, magazine, talk, music and spots  
   
870-212                                                                    3(3-0-6) 
การเขียนเชิงวารสารศาสตร 
(Journalistic Writing)   
 หลักการและกลวิธีการเขียนเชิงวารสารศาสตร การ
ฝกปฏิบัติการเขียนประเภทตาง ๆ เชน รายงานพิเศษเชิงขาว 
สารคดี บทสัมภาษณ และบทความ การวิเคราะหและวิจารณ
งานเขียนเชิงวารสารศาสตร จริยธรรมและจรรยาบรรณทาง
วิชาชีพ   
 Principles and techniques of journalistic writing; 
practice of writing in different forms: news scoop, 
documentary, interview and article; analysis and critique of 
journalistic writing; code of conduct and ethics   
   
870-213                                                                    3(3-0-6) 
หลักการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
(Principles of Integrated Marketing Communication)  
 แนวคิด หลักการ และความสําคัญของหลักการ
ตลาด และการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ สวนของตลาด 
สวนผสมทางการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค กลยุทธทาง
การตลาด การวิเคราะหสภาพแวดลอม การกําหนด    กลยุทธ
การขาย เครื่องมือการสื่อสารการตลาด เชน การโฆษณา             
การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การขายตรง และ
การขายโดยบุคคล  เครือขายสื่อมวลชนและชุมชน การ
ประยุกตหลักการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการกับสังคม  
 Concepts, principles and significance of 
marketing and  integrated marketing communication; 
market segment; marketing mix; consumer behaviors, 
marketing strategies; situation analysis; strategic planning; 
tools of integrated marketing communication: advertising, 
public relations, sales promotion, and direct marketing; 
mass media and community network; integrated marketing 
communication application to society  
   

870-214                                                                    3(3-0-6) 
การตลาดเพื่อสังคม 
(Social Marketing)   
 แนวคิด หลักการ และความสําคัญของการตลาด
เพื่อสังคม การวิเคราะหสถานการณสังคมเพื่อการวางแผน  
กลยุทธและเครื่องมือทางการตลาดเพื่อสังคม บทบาทและ
ความรับผิดชอบของธุรกิจตอสังคม ลักษณะและพฤติกรรม
ของผูบริโภคที่มีจิตสํานึกทางสังคม   
 Concepts, principles and significance of social 
marketing; analysis of social situations for planning; social 
marketing strategy and tools; roles of business and social 
responsibility; characteristics and behaviors of consumers 
with social consciousness  
   
870-215                                                                    3(3-0-6) 
จิตวิทยาการสื่อสารและพฤติกรรมผูบริโภค  
(Communication Psychology and Consumer Behavior)  
 แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับจิตวิทยาการสื่อสารและ
พฤติกรรมผูบริโภค การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค ปจจัยที่
มีอิทธิพลตอการบริโภค กลยุทธการสื่อสารและการโนมนาว
ใจผูบริโภค  
 Concepts and theories of communication 
psychology and consumer behavior; analysis of consumer 
behavior; factors affecting consumption; strategies for 
communication and consumer persuasion  
   
870-220                                                                    3(2-2-5) 
เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการสื่อสาร 
(Information Technology for Communication)  
 เทคโนโลยีสารสนเทศ คอมพิวเตอรและเครือขาย
คอมพิว เตอร เบื้ องตน  การออกแบบและการจัดการ
สารสนเทศ การใชโปรแกรมประยุกต และการสื่อสารบน
อินเทอรเน็ต   
 Information technology; computer and basic 
computer networks; information system design and 
management; use of applied programs; Internet 
communication  
 
   



870-221                                                                    3(3-0-6) 
ความตระหนักรูทางวิทยาศาสตร 
(Public Awareness of  Science)   
 ความรู ทัศนคติ และปจจัยที่มีผลตอการสรางความ
ตระหนักรูทางวิทยาศาสตร การรับรูและการแลกเปลี่ยน
มุมมองเรื่องวิทยาศาสตรในสังคม บทบาทของสื่อมวลชนใน
การสรางประเด็นและการสื่อสารทางวิทยาศาสตร การ
วิเคราะหสถานการณและการสื่อสารขอมูลความเสี่ยงดาน
วิทยาศาสตร เทคโนโลยีและสิ่งแวดลอมที่สงผลตอชุมชน
และสังคมภายใตหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาชี  
 Knowledge, attitudes and factors affecting public 
awareness of science; perceptions and exchange of 
scientific views in social context; mass media roles in 
agenda setting and science communication; situation 
analysis and dissemination of information on science, 
technology and environment affecting public and society 
under code of conduct and ethics  
 
870-222                                                      3(2-2-5) 
คอมพิวเตอรกราฟกเพื่อการสื่อสาร   
(Computer Graphics for Communication) 
 หลักการและเทคนิคการออกแบบคอมพิวเตอร
กราฟกเพื่อการผลิตสื่อ เทคนิคการใชภาพ สี องคประกอบ
ศิลป และตัวอักษร การออกแบบและการใชแสง   
 Principles and techniques of computer graphic 
design for media production; use of techniques for image, 
color, composition and typography; lighting design and 
application    
   
870-223                                       3(3-0-6) 
การเขียนเชิงวิทยาศาสตร  
(Scientific Writing) 
 หลักการและเทคนิคการเขียนเชิงวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี การฝกปฏิบัติการเขียนเชิงวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยีในรูปแบบตาง ๆ เชน บทความ รายงานพิเศษ สาร
คดี บทสัมภาษณ บทวิเคราะหและวิจารณ จริยธรรมและ
จรรยาบรรณทางวิชาชีพ  
 

Principles and techniques of writing in science 
and technology; practice of writing in science and 
technology in different forms: article, scoop, documentary, 
interview, analysis and critique; code of conduct and ethics 
 
870-224                                                                    3(3-0-6) 
การสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ 
(Persuasive Communication)   
 ทฤษฎีการสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ  บทบาทและ
อิทธิพลของการสื่อสารในการสรางและการเปลี่ยนทัศนคติ
และพฤติกรรมของบุคคล การวิเคราะหกลุมเปาหมาย กล
ยุทธการสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ   
 Theories of persuasive communication; roles and 
influences of communication in formation and change of 
attitudes and behaviors; analysis of target groups; 
persuasive communication strategy  
 
870-225                                                                    3(3-0-6) 
การบริหารภาพลักษณ 
(Image Management)   
 แนวคิดและความสําคัญของภาพลักษณ  ปจจัยที่มี
ผลตอการเกิดภาพลักษณที่พึงประสงค  การพัฒนาบุคลิกภาพ 
การใชภาษากาย กลยุทธการสื่อสารเพื่อสรางภาพลักษณ 
กระบวนการและทักษะการสื่อสารเพื่อนําเสนอภาพลักษณ   
 Concepts and significance of images; factors 
affecting desirable images; personality development; use of 
body language; communicative strategy for image building; 
communication process and skills for image presentation  
 
870-226                                                                    3(2-2-5) 
สุนทรียะในภาพถาย  
(Aesthetics of Photography)   
 ความงาม  องคประกอบศิลป  การจัดวางและ
รูปแบบ การใชสีและจิตวิทยาสี ความรูสึกและอารมณ การ
จัดองคประกอบของภาพถาย การวิจารณและการบรรยาย 
เทคนิคการนําเสนอ การสื่อความหมายตามวัตถุประสงคของ
การถายภาพ   
 



 Aesthetics; elements of art: composition and 
form; color application and psychology; feelings and 
moods; photographic composition; analysis and critique; 
presentation techniques; photographic intention and 
objectives 
   
870-227                                                      3(2-2-5) 
วารสารศาสตรออนไลน 
(Online Journalism)  
 แนวคิดการสื่อสารสาธารณะผานสื่อออนไลน การ
จัดการขอมูล การบรรณาธิกรณออนไลน กระบวนการผลิต 
การฝกปฏิบัติ กฎหมายและจริยธรรมที่เกี่ยวของ   

Concepts of public communication through online 
media; information management; news online editing; 
production process; practice of online journalism; related 
laws and ethics  
 
870-228          3(1-4-4) 
การสื่อสารการแสดง 
 (Performance Communication)  
 แนวคิดการสื่อสารการแสดง รูปแบบการแสดงทั้ง
สากลและพื้นบานการเขียนบท การกําหนดตัวละคร การ
สรางสรรคฉากและอุปกรณ การแตงหนาและเครื่องแตงกาย 
พ้ืนที่การแสดง การฝกฝนและปฏิบัติการแสดง  
 Concepts of performance communication; 
performance in universal and folk forms; script writing; 
casting; props and stage design; make-up and costume; 
performance space; rehearsal and practice  
  
870-300                                           ไมนับหนวยกิต (2 คาบ) 
ภาษาอังกฤษหรรษา 2 
(English for Fun II)   
 สํานวนและคําสแลงในชีวิตประจําวัน การฝกการ
ฟงจากสื่อมวลชนประเภทตาง ๆ เชน โฆษณา ภาพยนตร 
เพลง การเขียนบันทึกและขอความสั้น  
 
 
  

 Everyday expressions and slang; practice of 
listening to mass media in different forms: advertising, 
films and songs; journal and short message writing  
No credits earned, 80% attendance required. Performance 
appraisal using S and U  
 
870-301                                                                    3(3-0-6) 
กฎหมายและจริยธรรมสื่อสารมวลชน 
(Laws and Ethics of Mass Communication)   
 แนวคิดเกี่ยวกับสิทธิเสรีภาพ ความรับผิดชอบ 
จริยธรรม และจรรยาบรรณของการสื่อสารมวลชน กฎหมาย
ที่เกี่ยวของกับสื่อสิ่งพิมพและสื่ออิเล็กทรอนิกส การละเมิด
สิทธิสวนบุคคล กฎหมายลิขสิทธิ์และกฎหมายคุมครอง
ผูบริโภค   
 Concepts of rights, freedom, responsibility, 
morals and ethics of mass communication; laws related to 
print and electronic media; invasion of privacy; copyright 
and consumer protection laws  
   
870-302                                                                     3(3-0-6) 
การวิจัยการสื่อสารเบื้องตน 
(Introduction to Communication Research)  
 แนวคิดและหลักการวิจัยดานการสื่อสาร ประเภท
และเปาหมายของการวิจัยการสื่อสารแบบตาง ๆ เชน การ
วิจัยเพื่อการผลิต การวิจัยผูรับสาร การวิจัยรายการ ระเบียบ
วิธี วิจัย  การออกแบบโครงร างวิจัย  กระบวนการวิจั ย 
จริยธรรมในการวิจัย     
 Concepts and principles of communication 
research; research types for different purposes: media 
production, audience, programs;  research methodology, 
proposal design and process; ethics  
   
870-303                                                                    3(3-0-6) 
ภาษาอังกฤษสําหรับการสื่อสารมวลชน 2 
(English for Mass Communication II)   
 ทักษะการอานและการเขียนประเภทตางๆ เชน ขาว 
จดหมาย บทความ และบทโฆษณา เทคนิคการแปลงานเขียน
จากภาษาอังกฤษเปนภาษาไทยและจากภาษาไทยเปน
ภาษาอังกฤษ  



 Reading and writing skills for different types of 
texts: news, letters, articles and advertising messages; 
translation techniques for texts from English into Thai and 
vice versa  
   
870-304                                                                   3(3-0-6) 
การสื่อสารพหุวัฒนธรรม  
(Multicultural Communication)    
 ภูมิหลังทางสังคม วัฒนธรรม และอัตลักษณใน
สังคมพหุวัฒนธรรม โดยเฉพาะสังคมจังหวัดชายแดนภาคใต 
การสื่อสารและการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม การสราง
ความสัมพันธและความเขาใจอันดีระหวางบุคคลและสังคม
ตางวัฒนธรรม การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลง ผลกระทบ 
และการปรับตัวทางวัฒนธรรมที่เกิดจากสื่อมวลชน  
 Socio-cultural background and identity of multi-
cultural society, Thailand's southern border provinces in 
particular; communication and cultural exchange; relation 
building and understanding individuals with cultural 
diversity; analysis of cultural changes, impacts and 
adjustment introduced by mass media  
   
870-305                                                                    3(3-0-6) 
การสื่อสารมวลชนในกลุมประเทศอาเซียน 
(Mass Communication in ASEAN)  
 การ เปรี ยบ เที ยบระบบการสื่ อส ารมวลชน 
เทคโนโลยีการสื่อสาร รูปแบบองคกรสื่อมวลชนในกลุม
ประเทศอาเซียน  พลวัตรทางประวั ติศาสตร  การเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมในกลุมประเทศอาเซียน 
ความสัมพันธระหวางสื่อมวลชนในกลุมประเทศอาเซียน  
 Comparative mass media systems; 
communication technology, forms of mass media 
organization in ASEAN; dynamics of historical, political, 
economic, socio-cultural systems in ASEAN; relations 
between mass media in ASEAN  
 
 
 
 
   

870-310                                                                    3(2-2-5) 
การผลิตรายการวิทยุโทรทัศนเบื้องตน 
(Introduction to Television Program Production)  
 องคประกอบ กระบวนการ และเทคนิคการผลิต
รายการโทรทัศนเบื้องตนแบบสากลและแบบทองถิ่น การใช
กลองวีดิทัศน เพื่อสื่อความหมาย  การใช เครื่องมือและ
อุปกรณวิทยุโทรทัศน ประเภทและรูปแบบรายการ เทคนิค
การผลิตและตัดตอรายการ หลักการประกาศ การฝกปฏิบัติ
หนาที่ตางๆ ในกระบวนการผลิตรายการวิทยุโทรทัศน  

Elements, process and techniques of basic 
production of television programs in universal and folk 
forms; use of video camera as communicating agent; use of 
tools and equipment; types and formats;  production and 
editing techniques; principles of broadcasting; practice of 
different job positions  
   
870-311                                                                    3(3-0-6) 
การคิดสรางสรรคในงานสื่อสาร  
(Creative Thinking in Communication)   
 หลักการพื้นฐานของการคิดเชิงสรางสรรคในงาน
สื่อสาร การพัฒนาแนวความคิดริเริ่มและจินตนาการในเชิง
สรางสรรค การออกแบบการสื่อสารใหมีความโดดเดน การ
ฝกปฏิบัติการคิดเชิงสรางสรรคในงานสื่อสาร   
 Basic principles of creative thinking in 
communication; development of innovative and imaginative 
concepts; design for outstanding and unique 
communication; practice of creative thinking   
   
870-312                                                                     3(2-2-5) 
การผลิตสื่อดิจิทัล 
(Digital Media Production)  
 แนวคิดและกระบวนการการผลิตสื่อดิจิทัล การ
บันทึก สรางและแกไขแฟมเสียงที่ใชในงานการผลิตสื่อ
ดิจิทัล อุปกรณสําหรับการบันทึกและตัดตอสื่อดิจิทัล  
 Concepts and process of digital media production; 
recording; sound creating and editing; equipment for 
recording and editing digital files  
  
  



870-313                                                                    3(3-0-6) 
การบริหารจัดการองคกรสื่อ 
(Management of Media Organization)   
 โครงสรางองคกรสื่อ การกําหนดนโยบายและ
แผนงาน การบริหารและการจัดการบุคลากร การจัดการ
งบประมาณ การบัญชีสําหรับผูประกอบการดานสื่อ การ
บริหารการผลิตและจําหนาย กฎหมายที่เกี่ยวของ        
 Structure of media organization; policies and 
planning; personnel administration; budget management; 
managerial accounting for media entrepreneur; production 
and distribution management; related laws    
   
870-314                                                                    3(3-0-6) 
ทุนทางสังคมเพื่อธุรกิจและวิสาหกิจชุมชน  
(Social Capital for Business and Community Enterprise) 
 ความหมาย  แนวคิด ความสําคัญ ประเภท และ
โครงสรางของทุนทางสังคม ปจจัยที่มีอิทธิพลตอระบบทุน
ทางสังคม การบริหารจัดการทุนทางสังคมเพื่อธุรกิจและ
วิสาหกิจชุมชน ภาคีการพัฒนา และการสรางเครือขายทุน
ทางสังคม    
 Definition, concepts, significance, types and 
structure of social capital; factors affecting social capital 
system; management of social capital for business and 
community enterprise; consortium for development and 
networking  
 
870-315                                                                    3(2-2-5) 
การออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธและสื่อโฆษณา 
(Media Design and Production for Public Relations and 
Advertising)   
 กระบวนการออกแบบและผลิตสื่ อ เพื่ อการ
ประชาสัมพันธ และการโฆษณา  การใช ตั วอั กษร  สี 
องคประกอบศิลป  และสารสนเทศกราฟก ผลทางจิตวิทยาที่
มีตอผูรับสาร ความสัมพันธระหวางความคิดสรางสรรคและ
เนื้อหา หลักการเขียนบท กฎหมายและจริยธรรม  
 
 
 

 Process of media design and production for public 
relations and advertising; use of typography, color, art 
composition, and information graphics; psychological 
effects on audience; relationship between creativity and 
messages; principles of script writing for public relations 
and advertising; laws and ethics  
  
870-316                                                                    3(3-0-6) 
การวิเคราะหผูรับสาร  
(Audience Analysis)   
 แนวคิดเกี่ยวกับผูรับสาร การวิเคราะหผูรับสารใน
มุมมองตาง ๆ เชน ผูบริโภค ผูผลิต ผูที่ตองไดรับการศึกษา 
ผูใชสื่อใหม  ตัวแปรที่ใชในวิเคราะห  แนวทาง  ในการ
วิเคราะห ความสัมพันธระหวางผูรับสาร ตัวสื่อ และบริบท
ของการเปดรบัสื่อ   
 Concepts of audience; analysis of audience as 
consumers, producers, un-educated, new media users; 
variables in audience analysis; approaches of audience 
analysis; relationship between audience, media and context 
of media exposure   
  
870-317                                                          3(3-0-6) 
การวางแผนและการบริหารการสื่อสารการตลาด 
(Planning and  Management for Integrated Marketing 
Communication)  
 การกําหนดเปาหมาย การวิเคราะหและการประเมิน
สถานการณ การวิเคราะหสินคา ตลาดและผูบริโภค การ
วางแผนและบริหารงาน การเลือกใชสื่อและการสรางสรรค
กิจกรรม การประเมินผลการดําเนินงาน   
 Objective setting; situation analysis and 
assessment; analysis of products, markets and consumers; 
planning and management; selection of media and 
activities; performance appraisal   
 
 
 
 
 
 



870-320                        3(3-0-6) 
การเขียนขาวและรายงานขาวขั้นสูง 
(Advanced News Writing and Reporting)   
 รายวิชาบังคับกอน 870-205 การเขียนขาวและ
รายงานขาวเบื้องตน 
   เทคนิคการรายงานขาวขั้นสูง การรวบรวมขอมูล
ขาว  การวางแผน  การวิเคราะหประเด็น  การประเมิน
สถานการณ การเขียนขาวตอเนื่อง การรายงานขาวแบบ
สืบสวนสอบสวน การรายงานขาว แบบตีความ การรายงาน
ขาวเชิงวิจัย การรายงานขาวเฉพาะดาน จริยธรรมในการ
รายงานขาว   
 Prerequisite : 870-205 Introduction to News 
Writing and Reporting  
   Techniques of advanced news reporting; news 
gathering; planning; news angle analysis and evaluation; 
different forms of news reporting: follow-up; investigative, 
interpretative, research-oriented and specific; code of 
conduct and ethics  
 
870-321          3(3-0-6) 
การสื่อสารกับการเมือง  
(Communication and Politics)  
 แนวคิดการสื่อสารทางการเมือง  อิทธิพลทาง
การเมืองที่มีตอสื่อมวลชน อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอ
ทัศนคติ ความเชื่อ และการมีสวนรวมทางการเมืองของ
ประชาชน สิทธิพลเมืองในการสื่อสารทางการเมือง การ
สื่อสารทางการเมืองตอการเปลี่ยนแปลงสังคม และการจัด
วาระทางสังคมเพื่อประโยชนทางการเมือง  
 Concepts of political communication; influence of 
politics on mass media; influence of mass media on 
attitudes, beliefs and public participation in politics; civil 
rights in political communication; political communication 
and social change; agenda setting for political interests  
 
870-322          3(1-4-4) 
การผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงขั้นสูง 
(Advanced Radio Program Production)   
 รายวิชาบังคับกอน  870-211 การผลิตรายการ
วิทยุกระจายเสียงเบื้องตน 

  การบริหารจั ดการสถานี วิทยุ กระจาย เสี ย ง 
กระบวนการผลิต การวิเคราะหผูรับสารและตลาด การพัฒนา
รายการที่สรางสรรคและมีประโยชน 
การประเมินผลรายการ   
 Prerequisite : 870-211 Introduction to Radio 
Program Production  
  Administration of radio station; production 
process; analysis of target groups and markets; 
improvement of quality radio programs; program 
assessment  
 
870-323          3(3-0-6) 
ภาษาอังกฤษสําหรับการสื่อสารทางวิทยาศาสตร 
(English for Science Communication)  
 ทักษะการพูด ฟง อาน และเขียนทางวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยี  คําศัพททางวิทยาศาสตร  หลักการและ
เทคนิคการแปลขาว บทความ สารคดีจากภาษาอังกฤษเปน
ภาษาไทย และจากภาษาไทยเปนภาษาอังกฤษ   
 Speaking, listening, reading and writing skills in 
science and technology; scientific terminology; translation 
principles and techniques for scientific news, articles, 
documentaries from English into Thai and vice versa  
   
870-324          3(3-0-6) 
การบริหารงานลูกคาสัมพันธ 
(Customer Relations Management)  
 แนวคิ ด  หลักการและความสํ าคัญของการ
บริหารงานลูกคาสัมพันธ   รูปแบบการสรางความสัมพันธ
กับลูกคา  การวางแผนและกระบวนการบริหารงานลูกคา
สัมพันธ เครื่องมือสื่อสารการตลาดเพื่อสรางความสัมพันธ
กับลูกคา การพัฒนาฐานขอมูลลูกคา การประเมินผลการ
ดําเนินงานลูกคาสัมพันธ  
 Concepts, principles and significance of customer 
relations management; forms of customer relationship 
building; customer relations planning and management 
process; marketing communication tools for customer 
relationship building; customer database development; 
evaluation of customer relations operation  
 



870-325          3(1-4-4) 
การผลิตรายการวิทยุโทรทัศนขั้นสูง 
(Advanced Television Program Production)   
 รายวิชาบังคับกอน 870-310 การผลิตรายการวิทยุ
โทรทัศนเบื้องตน 
  ก า ร บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ส ถ า นี วิ ท ยุ โ ท ร ทั ศ น 
กระบวนการผลิต การวิเคราะหผูรับสารและตลาด การผลิต
รายการทั้ งในและนอกสถานที่  การพัฒนารายการที่
สรางสรรคและมีประโยชน การประเมินผลรายการ 

Prerequisite : 870-310 Introduction to Television 
Program Production 

Administration of television station; production 
process; analysis of target groups and markets, in-studio 
and on-location production, improvement of quality 
television programs; program assessment  
   
870-326          3(3-0-6) 
การสื่อสารการตลาดระหวางประเทศ 
(International Marketing Communication)   
 การวิเคราะหการตลาดระหวางประเทศ พฤติกรรม
ผูบริโภค การกําหนดกลยุทธเพื่อการแขงขันระหวางประเทศ 
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตลาดและการสื่อสารการตลาด
ระหวางประเทศ ขอตกลงเกี่ยวกับการคาและการสื่อสาร
การตลาดระหวางประเทศ  สารสนเทศและชองทางการ
สื่อสารการตลาดระหวางประเทศ การวางแผนการสื่อสาร
การตลาดระหวางประเทศ   
 International marketing analysis; consumer 
behaviors; strategic planning  for international competition; 
factors affecting marketing and international marketing 
communication; regulations on trades and international 
marketing communication; information and channel; 
planning for international marketing communication  
   
870-327          3(3-0-6) 
สื่อจินตคดีและบันเทิงคดีศึกษา 
 (Imaginative Media and Entertainment 
Communication Studies)   

 แนวคิด ทฤษฎี การทําความเขาใจ การสรางสรรค
งานทางจินตคดีและบันเทิงคดีของไทยและตางประเทศผาน
สื่อมวลชนตางๆ แนวโนมและทิศทางของสื่อ 
จินตคดีและบันเทิงคดีในอนาคต   
 Concepts, theories, understanding, creation of 
imaginative media and entertainment communication in 
national and international media; future trends and direction 
    
870-328          3(3-0-6) 
การสื่อสารสุขภาพ 
(Health Communication )  
 แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารสุขภาพ การวิเคราะห
สถานการณดานสุขภาพ การวางแผนและการออกแบบ
กระบวนการสื่อสารสุขภาพ ความสําคัญและบทบาทของนัก
สื่อสารสุขภาพ    
 Concepts and theories of health communication; 
health situation analysis; planning and design for health 
communication process; importance and roles of health 
communicator  
   
870-329          3(2-2-5) 
การผลิตรายการขาวทางวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน 
(Production of Radio and Television News Program)  
 การวางแผนการผลิต กระบวนการผลิต การดําเนิน
รายการ บทบาทหนาที่ของบุคลากร การประเมินผลการผลิต
รายการ จรรยาบรรณวิชาชีพ    
 Planning; process; broadcasting; roles of studio 
personnel; program evaluation; code of conduct and ethics 
   
870-400                                           ไมนับหนวยกิต (2 คาบ) 
ภาษาอังกฤษหรรษา 3 
(English for Fun III)  
 การเนนทักษะการพูดและการเขียน  คําศัพท 
สํานวน และการจําลองสถานการณในการทํางาน เชน การ
นําเสนอขอมูล การแสดงความคิดเห็น การสัมภาษณ การ
กรอกใบสมัครงาน  การเขียนและโตตอบจดหมายและ
จดหมายอิเล็กทรอนิกส  
 



Emphasis on speaking and writing skills; 
vocabulary, expressions and role playing in working 
context: data presentation, opinion expression, interview, 
application form filling-out; letter and electronic mail 
correspondence  

No credits earned, 80% attendance required. 
Performance appraisal using S and U  

 
870-401                                                                    3(3-0-6) 
การสื่อสารเพื่อการพัฒนาชุมชน 
(Communication for Community Development)  
 แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการพัฒนา 
บทบาทและอิทธิพลการสื่อสารที่มีตอการพัฒนาชุมชนพหุ
วัฒนธรรมในพื้นที่ จั งหวัดชายแดนใต  การ วิ เคราะห
โครงสรางและปญหาชุมชน แนวทางการแกไขปญหาชุมชน
ดวยกระบวนการสื่อสารและการสื่อสารทางเลือกเพื่อการ
พัฒนาชุมชน   
 Concepts and theories of communication for 
development; roles and influences of communication on 
development of Thailand’s southern multi-cultural 
community; analysis of community structure and issues; 
communication process and community alternative 
communication aiming to solve community problems   
 
870-402             ไมนับหนวยกิต 
การฝกประสบการณวิชาชีพ 
(Internship)   
 ฝกประสบการณวิชาชีพกับองคกรสื่อมวลชนหรือ
องคกรที่เกี่ยวของกับการสื่อสารมวลชนเปนเวลา 1 ภาค
การศึกษา และนําเสนอผลการฝกประสบการณตามรูปแบบที่
สาขาวิชากําหนด พรอมสงรายงาน การวัดและประเมินผล
โดยใชสัญลักษณ G P และ F   
 Professional training in mass media or related 
organization for a full semester; internship experience to be 
presented in a form approved by course advisors together 
with a written report; performance appraisal using G P     
and F  
 
 

870-411                                                                    3(1-4-4) 
การฝกปฏบิัติการสื่อสารมวลชน 
(Practice of Mass Communication )  
 ทักษะการสื่อสารภายในและภายนอกองคกร  การ
ฝกปฏิบั ติการด านการสื่ อสารมวลชน  การผลิตและ
สรางสรรคสื่อและกิจกรรมทางการสื่อสาร   
 Internal and external organizational 
communication skills; practice of  mass communication; 
production of creative media and activities   
 
870-412                                                                    3(1-4-4) 
การฝกปฏิบัติการสื่อสารการตลาด 
(Practice of Integrated Marketing Communication)  
 ทักษะการสื่อสารภายในและภายนอกองคกร การ
บริหารงานลูกคาสัมพันธ การวิเคราะหกลุมเปาหมาย การฝก
ปฏิบัติการดานการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ การผลิต
และสรางสรรคสื่อและกิจกรรมทางการสื่อสารการตลาด  
 Internal and external organizational 
communication skills; customer relations management; 
practice of integrated  marketing communication; 
production of creative media and activities  
   
870-420          3(3-0-6) 
เศรษฐศาสตรสื่อมวลชน 
(Mass Media Economics)   
 แนวคิดและทฤษฎี เกี่ยวกับเศรษฐศาสตรและ
เศรษฐศาสตรการเมืองสื่อสารมวลชน อิทธิพลของระบบ
เศรษฐกิจและบริบททางสังคมที่สงผลตอโครงสรางทาง
เศรษฐกิจการเมืองขององคกรสื่อมวลชน ผลกระทบตอสิทธิ
และเสรีภาพในการแสดงออก การผลิตเนื้อหาของสถาบัน
สื่อมวลชน การกระจาย การบริโภคผลผลิตสื่อมวลชน  
 Concepts and theories of economics and political 
economy of mass media; influence of economic system and 
social context on socio – economic structure of mass media 
organizations; impacts on rights and freedom of expression, 
production, distribution and consumption of mass media 
content  
  
  



870-421          3(3-0-6) 
สัมมนาการสื่อสารมวลชน 
(Seminar in Mass Communication)   
 ก า ร วิ เ ค ร า ะห ป ร ะ เ ด็ นที่ เ กี่ ย ว ข อ ง กั บ ก า ร
สื่อสารมวลชนที่สงผลกระทบตอสังคม การจัดสัมมนา การ
นําเสนอขอมูลสูสาธารณะเพื่อสรางความตระหนัก  
การสนับสนุนและการมีสวนรวมของประชาชนในการแกไข
ปญหาสังคม  
 Analysis of issues related to mass communication 
and social effects; seminar organization; information 
presentation for public awareness, support and participation 
in social solutions  
   
870-422          3(3-0-6) 
เทคนิคการวิเคราะหสื่อ 
(Media Analysis Techniques)   
 หลักการและความสําคัญในการวิเคราะหสื่อ การ
วิเคราะหสื่อโดยใชทฤษฎีเปนเครื่องมือ การวิเคราะหสื่อโดย
ใชประเด็นเปนเกณฑ การวิเคราะหเนื้อหา องคกรผูผลิต 
รายการและผูรับสาร   
 Concepts and significance of media analysis; 
media analysis using different tools: theories, genres, 
contents, media institution, programs and audience  
   
870-423          3(3-0-6) 
การสื่อสารนโยบายสาธารณะ  
(Communication and Public Policy)  
 แนวคิดนโยบายสาธารณะ  หลักการสื่ อสาร
นโยบายสาธารณะ นโยบายสาธารณะที่เกี่ยวของกับโครงการ
พัฒนาที่มีผลกระทบตอชุมชน การวิเคราะหและวางแผน
เปลี่ยนแปลงสังคมดวยการสื่อสารสาธารณะ การสรางความ
รวมมือทางสังคมโดยใชการสื่อสารเชิงรุก   
 Concepts of public policy; principles of public 
policy communication; public policies on development 
projects affecting community; analysis and planning for 
social change through public communication; social 
collaboration with assertive communication  
 
 

870-424          3(3-0-6) 
การสื่อสารเพื่อการจัดการภาวะวิกฤต 
(Communication for Crisis Management)   
 การวิ เคราะหสถานการณในภาวะวิกฤต  การ
วางแผนและการดําเนินการสื่อสารเพื่อการจัดการภาวะวิกฤติ
อยางเปนระบบและสอดคลองกับบริบทสังคม   
 Analysis of crisis situations; communication 
planning and implementation for systematic crisis 
management in accordance with social contexts  
 
870-425     3(1-4-4) 
การผลิตรายการปกิณกะบันเทิงทางวิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน 
(Variety Program Production for Radio and Television)  
 เทคนิคการเขียนบท  กระบวนการผลิตรายการ
ปกิณกะบันเทิงทางวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน  
 Techniques of script writing; production process 
of variety radio and television programs  
   
870-426     3(1-4-4) 
การฝกปฏิบัติการหนังสือพิมพ 
(Practice of Newspaper Production) 
 การบริหารจัดการกองบรรณาธิการ กระบวนการ
สื่อขาว การจัดเตรียมตนฉบับ การออกแบบจัดหนา การจัด
จําหนาย และการสงเสริมการขาย  
 Editorial management; news reporting process; 
draft preparation; design and layout; sales and promotion    
    
870-427                     3(3-0-6) 
การสื่อขาวเพื่อสันติภาพเพื่อคล่ีคลายความขัดแยง 
(Peace and Conflict Resolution Journalism) 
 แนวคิดเกี่ยวกับสันติภาพและความขัดแยง บทบาท
และความสําคัญของสื่อและขาวสารในการสรางสันติภาพ
และคลี่คลายความขัดแยง การวางแผน 
การสื่อสารและการผลิตเนื้อหาขาวเพื่อสันติภาพและคลี่คลาย
ความขัดแยง  
 
 



 Concepts of peace and conflict; roles and 
significance of news and media in peace building and 
conflict resolution; communication planning and production 
of news content for peace and conflict resolution  
 
870-428     6(0-36-0) 
สหกิจศึกษา 
(Cooperative Education)   
 การปฏิบัติงานจริงในลักษณะพนักงานชั่วคราวใน
องคกรสื่อมวลชนหรือองคกรที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเปน
เวลา 1 ภาคการศึกษา นําเสนอผลการฝกประสบการณตาม
รูปแบบที่สาขาวิชากําหนด พรอมสงรายงาน การประเมินผล
การทํางานโดยอาจารยประจําสาขาและผูรับผิดชอบจาก
สถานประกอบการ   
 Working as a temporary employee in mass media 
or related organization for a full semester; cooperative 
education experience to be presented in a form approved by 
course advisors together with a written report; performance 
appraisal by an advisor together with a supervisor 
designated by organization  

       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   

 
 
 
 
 
 
 


